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02 Tendencias  Cambios constantes




03 Tendencias

Menor
desperdicio

INNOVACION

\

INDUSTRIA ALIMENTARIA
DE PESCADOS Y MARISCOS

DIGITALIZACION

CONSUMIDOR

Mayor
eficiencia

AUTOMATIZACION
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ADAPTACION A LAS PREFERENCIAS DEL



04 Tendencias

¢ Que

busca?

o
(L

CONSUMIDOR

Productos de cercania

Marcas que inspiren confianza (sobre
todo en salud)

Productos frescos y procesados listos
para servirse o faciles de cocinar o
cocinados

Accesibles de precio

Productos nutritivos (libres de aditivos
daninos a la salud

con certificaciones

Productos innovadores



05 Tendencias

¢ Que

hara?

o
(L

CONSUMIDOR

Consolida el consumo en casa

Consumo mas racional (enfoque de
ahorro)

El e-commerce y el dilevery se
vuelven indispensables para su
ConsuMmo

Vuelve la cocina a fomar relevancia
en el consumidor

Regreso a las preferencias por los
productos locales



06 Tendencias

. Salud Trazabilidad y
Ahmen’ros sostenibilidad
funcionales

CARACTERISTICAS
DE LAS

MARCAS

Accesibilidad
Bajo precio

Descriptiva

Innovadoras



07 Tendencias

MERCADO NACIONAL

CENTRALES RESTAURANTES
DE ABASTO

COMEDORES

TIENDAS DE INDUSTRIALES

AUTOSERVICIO

MERCADOS
.~  PUBLICOS




08  Tendencias MERCADOS DE EXPORTACION E
IMPORTACION DE PRODUCTOS
PESQUEROS Y ACUICOLAS

 Disminucion drastica de las exportaciones hasta del 48.4 % al mes
de abril de pescados moluscos y crustaceos

« Disminucion de Importaciones en un 30.5 % en el mismo periodo

 Hay una tendencia de los paises importadores a cerrar sus fronteras
por la pandemia y en proteccion a la industria nacional

 El mundo enfrenta una resecion econémica reflejada en una
contraccion de las economias entre el 7'y el 12 % del producto
interno anual de los paises, lo que provocara una fuerte disminucion
en el consumo por falta de liquidez

* Fortalecer el mercado interno



09 T naen | MERCADOS DE EXPORTACION E IMPORTACION
€ de Clas DE PRODUCTOS PESQUEROS Y ACUICOLAS

Produccién y consumo mundiales de pescado como alimento 1976-2030
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Estrategias para acceder a los mercados

EMPRESAS ACUICOLAS Y PESQUERAS

. Marketing Digital en redes sociales que incluya estrategia de comunicacion;

alcance, mensajeria en Whatsapp business; Instagram, Messenger, etc.
Generacion de valor agregado

Innovacion de productos

Automatizacion de sistemas de produccion

Contratacion de mentoria para procesos de comercializacion, valor
agregado, e innovacion tecnologica

Mercados importantes a cubrir: centros de distribucion o comisariatos;
tiendas de conveniencia; puntos de venta (pescaderias, fast food y
comedores industriales;

Lanzamiento de productos al mercado a precios accesibles

Plataforma digital de informacion de mercado



11 =~ Proyectos estratégicos para acceder a los mercados

EMPRESAS ACUICOLAS Y PESQUERAS

1. Impulsar la instalacion de Pescaderias, Comisariatos y/o Pequefios centros de
distribucion, que faciliten el acercamiento de los productos pesqueros y
acuicolas a los consumidores.

2. Promover la creacion de empresas que brinden el servicio de transporte
refrigerado mediano y pequerio.

3. Aumentar la demanda de pescados y mariscos en el mercado interno a través
de campaias de promocion digitales en redes sociales.

4.  Agregar valor a las pesquerias de bajo valor (mas del 50% de las pesquerias en
México tiene un valor menor a los $20.00/kg a pie de playa

5. Impulsar a la acuacultura, principalmente aquella de mayor potencial como son
los peces marinos, moluscos bivalvos, tilapia, algas marinas y especies
dulceacuicolas.

6. Impulsar el acceso al mercado asistencial que proporcionan los gobiernos a los
grupos vulnerables



